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| aboratorio de ideas
sobre el libro

| Laboratorio de ideas sobre el libro esta promovido por Anatomia de la edicion, y estéd compues-
to por un grupo de profesionales del sector del libro reunidos con el fin de crear y fortalecer un
espacio de didlogo y debate que ayude a los politicos, a las instituciones y a las empresas pu-
blicas y privadas a realizar politicas y tomas de decisiones acordes con las necesidades actua-
les del sector del libro ante el cambio digital, las reformas estructurales y la crisis econémica y social.

El Laboratorio cuenta con un panel formado por profesionales de referencia a los que acude para re-
cabar opiniones sobre los distintos temas debatidos con el fin de elaborar periédicamente informes
de situacién.

El Laboratorio tiene los siguientes objetivos:

* Publicar informes, ensayos, estudios y casos de éxito que traten sobre los temas de actualidad en
el mundo editorial.

* Fomentar el debate en el sector, aportando una voz que enriquezca la discusién de las institu-
ciones publicas, gremios y asociaciones de los distintos agentes involucrados: autores, editores,

distribuidores, libreros, bibliotecarios, lectores, etc.

* Implicar a dichos agentes en la transformacién necesaria que se estéa llevando a cabo en el sector.
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Introduccion

sta es la primera encuesta desarrollada por el laboratorio y, como tal, tiene caracter general.
Pretende ser un punto de partida para profundizar en aquellas cuestiones identificadas por
los expertos como cruciales y criticas y también para detectar aquellas que son mas contro-
vertidas, con el objetivo de analizar con detenimiento las razones de la division de opiniones.
También pretende servir de referencia para conocer el posicionamiento del sector del libro y su grado
de acuerdo o desacuerdo -por gremios- sobre algunos temas especialmente relevantes como la pro-
piedad intelectual en un mercado editorial global, el despegue de la edicién digital, el precio fijo de
los libros o el contexto legal, entendido como factor determinante en el desarrollo del sector editorial.

Muchas de las preguntas parten de la reflexidon conjunta mantenida dentro del laboratorio y que dio

lugar al libro La gran transformacion. Panorama del sector del libro en Espafia 2012-2015 presentado por
el laboratorio en octubre de 2012.
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Conclusiones

as opiniones cualificadas recabadas son autocriticas con el sector. Los encuestados manifies-

tan una actitud de desconcierto y cierto desasosiego ante un nuevo y cambiante panorama

socio-comercial cuyos patrones de conducta y consecuencias no identifican con claridad, aun-

que detectan nitidamente que las practicas y los habitos ya no responden al modelo tradicional
al uso. Se percibe la sensaciéon de desorientacion, de falta de un detenido ejercicio de reflexién sobre
el rol que deben desempefiar todos los agentes del libro, y especialmente las editoriales, en un en-
torno que se esta transformando profundamente. Algunas voces atribuyen esta paralizacién o des-
orientacion a la dificultad para que la generacién que ahora mismo tiene en sus manos la direccién
estratégica de los negocios editoriales afronte el cambio que es necesario. Se menciona incluso que
la pirateria se toma como excusa, como freno para abordar el proceso de cambio.

Los resultados muestran que no hay una apuesta clara, s
- ) iy ) Los encuestados manifiestan
decidida o firme por la transformacion necesaria para ] i
integrarse de lleno en el escenario digital. Mas bien re- un_a actitud de desconoerto
flejan que la adaptacion al nuevo escenario es progresi- y clerto de5a505|ego ante un
va, expectante y al socaire de lo que hagan las grandes nuevo y cambiante panorama
editoriales. Uno de los expertos consult.ados se ref!ere socio-comercial
a que no hay voluntad de liderar nada, sino de seguir el
modelo que se imponga. También podria adjetivarse como lenta, por contraste con los veloces cam-
bios que se suceden en la industria y en el mercado. Esto concuerda con los resultados del estudio
realizado con editoriales cientificas espafiolas’.

Se percibe también la inquietud de los profesionales de

No hay una apuesta clara por la edicidn cientifico-académica espafiola en el entorno

la transformacion necesaria internacional, donde su visibilidad es minoritaria y su
para integrarse de lleno en el debilidad frente a los grandes monopolios anglosajones
escenario digital evidente. Esta situacion identifica la necesidad de diri-

gir la mirada hacia el mercado exterior, para consen-
suar protocolos de buenas préacticas profesionales que acentlen su prestigio y representatividad

1Romero-Otero, Irene-Sofia & Elea Giménez-Toledo (2012). The e-book and Spanish Scientific Publishers in Social and Hu-
man Sciences. Journal of Scholarly Publishing, 43 (4), pp. 395-420. DOI: 10.3138/jsp.43.4.395

Primera oleada sobre el panorama del libro en Espafia - 6



y, con ello, su competitividad. Asimismo, seria oportuno acompasar medidas y estrategias con los
ambitos de la Administracién donde se gestionan las directrices de la politica cultural y académica.

Los datos también apuntan a una clarisima limitacién . . T -
técnica y tecnoldgica por parte de las editoriales para Existe una clarisima limitacion
posicionarse y vender en la red. Espafia no parece pres- técnica W tecnolégica por parte
tarse demasiada atencién al marketing editorial, ambito  de |as editoriales para posicio-
préctlcamerlte reservado a los grandes grupos editoria- narsey vender en la red.
les y que, sin embargo, tendria frutos relevantes entre

pequefias y medianas editoriales.

Estos datos también llevan a plantearse si existen en el mercado perfiles técnicos especializados
en el sector editorial que puedan responder a los requerimientos de las editoriales y si estas tienen
capacidad de inversion en esos perfiles; o si, por el contrario, deberia haber un programa de ayudas
a la reconversion. En este sentido, pareceria oportuno plantear una serie de servicios transversa-
les al sector editorial que permitieran formar profesio-
Hay una falta de recursos para nalmente a empleados de la editorial (o externalizar

invertir en un gran proyecto de algunas tareas), de forma que pudiera hacerse frente a

reformulacién del modelo de los retgs que. pla?ntea. <.3I .n.uevo entorno: EC!ICIOH digital,
negocio marketing editorial, visibilidad en redes sociales, comer-

cio electrénico, plataformas de distribucion virtual y de
agregacién de contenidos, negociacion con intermediarios o propiedad intelectual y nuevas modali-
dades de contrato.

La paraddjica actitud -detectar el cambio y la necesidad de adaptarse a estos nuevos modelos de
mercado vy, al tiempo, mostrar recelo y cierta confusion- se vincula no sélo con la incertidumbre
acerca del alcance de la gran transformacion operada, sino con la falta de recursos para invertir en un
gran proyecto de reformulacién del modelo de negocio, asi como para determinar las necesidades y
capacidades de estos nuevos profesionales.

Estos nuevos recursos (personales, tecnoldgicos y materiales) pueden ser ofertados por empresas de
servicios especificos (consultorias, actualizacién y mantenimiento tecnoldgicos, planes estratégicos
y blisqueda de perfiles profesionales especificos para un modelo de empresa) que ofrezcan asesora-
miento y soporte compartido para pequefios y medianos negocios.

La creacién de espacios de relacion e intercambio, como los llamados escenarios de co-working
(http://www.labodeledition.com/), puede constituir una experiencia dinamizadora y rentable para
las empresas medianas y pequefias, a la hora de intercambiar experiencias y compartir recursos.
Como se ha demostrado en otros ambitos, de estos contactos surgen iniciativas de proyectos inno-
vadores e incubadoras de nuevos modelos de empresas que han de encontrar en su matiz distintivo la
forma de sobrevivir frente a situaciones como los procesos de concentracién de la industria editorial
espafola.

El objetivo de estos servicios transversales seria lograr una mayor profesionalizacién del sector edi-

torial y una mayor competitividad en el negocio editorial digital (destacando que la cualidad “compe-
titividad” debe cobrar auge en pequefias y medianas editoriales, apoyandose en tres de sus factores
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distintivos: el cuidado editorial, la diversidad/pluralidad de contenidos y la independencia?). Servirian
para suplir puntualmente las carencias de habilidades especificas que demanda el nuevo entorno de
trabajo -digital, globalizado, con sobreproduccién y rapido- y, al mismo tiempo, permitiria definir y
planificar una formacidn especifica y renovada, -reglada-, que deberia existir en torno a la edicién,
entendida de una forma integral, compleja y que nece-
sariamente ha de ser replanteada con respecto a los Un 56% de los expertos con-

antiguos esquemas. Un 56% de los expertos consulta-  sy|tados piensan que si es ne-

dos p|en§a.n’ que si es.nef:esarla una formacion reglada cesaria una formacién reglada
sobre edicidén y las principales causas que apuntan son L,
sobre edicion.

a) que los programas de formacién que actualmente
existen lo cubren las necesidades del sector y b) que la existencia de una formacién reglada ayudaria
a la mejor consideracién del mundo del libro.

En relacion con este item, se percibe una demanda de reconocimiento social de la labor de los profe-
sionales del sector del libro y la necesidad de una sostenida campafa de educacién social enfocada a
la defensa de la utilidad y valoracién de las practicas culturales de la edicidn y la lectura. Tal sentir pa-
rece vincularse a la casi inexistente existencia de unos saberes y practicas reglados académicamente
para acreditar la capacitacion especifica de los agentes vinculados a este ambito, con la excepcion,
parece, de sectores como el de la gestién de la Propiedad Intelectual. En el escenario actual, algunas
de las iniciativas de masteres y cursos de posgrado centrados en el mercado de la edicidén han des-
aparecido o se vinculan al perfil especifico de grandes grupos editoriales.

fesi ) ., . Profesionalizacién, competitividad y estrategia resul-
PI’Q eSIOﬂa|IZaCIOO, competi- tan fundamentales, ademas, para crear, fortalecer y
tividad y estrategia resultan potenciar el mercado iberoamericano de la edicién. El

fundamentales, ademas, para  potencial de la edicién en espafiol es un activo insufi-
crear fortalecer y potenciar el cientemente desarrollado y que contribuiria de mane-

. . ra estratégica a la defensa del patrimonio linglistico y
mercado iberoamericano de la
cultural o como apoyo a proyectos culturales en todo el

edicion mundo.

La creacién de una institucidon que represente a todas las empresas del sector cuenta con el apoyo
mayoritario de los encuestados, que dejan traslucir también la necesidad de intensificar la mirada
al mercado latinoamericano. Una Academia del Libro Iberoamericano, justificada por la dimension
econdémica que el mundo de la edicidn representa en las industrias culturales y el PIB, podria ser el
espacio en que integrar a representantes de todos los sectores de la cadena del libro; un espacio
transnacional que neutralice lo que se consideran desiguales fuerzas (distribuidores y editores fren-
te a libreros; editores frente a agentes o empresas de gestién de derechos, etc.); que cuente con la
interlocucion y colaboracién de instituciones publicas, pero con la autonomia y la diversidad de un
organismo autogestionado y con capacidad de liderazgo para dinamizar la formacién especializada,
la actualizacidon tecnolégica y la estrategia empresarial, la generacién de estdndares y de proyectos
innovadores y la investigacidén de tendencias y demandas, tipo el Book Industry Study Group, una de las
referencias internacionales en el sector (citada por uno de los especialistas consultados).

2 Concepto también muy cuestionado ultimamente: Discepolo, Thierry. La traicion de los editores. Madrid: Trama editorial,
2013.
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Por otra parte, los temas que preocupan al sector editorial no parecen ser objeto de estudio en la
literatura cientifica (si de la profesional), lo que hace aflorar un vacio en la investigacion. El mercado,
la legislacién y las politicas del libro si parecen ir mas acompasadas pero, alin asi, se producen “arrit-
mias” por la incapacidad del sector, por ejemplo, de los editores, para responder rapidamente a los
constantes cambios que se producen. Estas dan las pautas de que quiza sean las politicas activas de
apoyo a un sector las que permitirian apostar decididamente por un mercado en expansién como es
el del libro en espafiol o el libro electrénico.

Una mayor dedicacién a la investigacion sobre el sector _ — _
del libro podria mitigar, en parte, otra de las carencias Una mayor dedicacion a la in-

que detecta la encuesta y es la falta de fuentes de in-  vestigacidon sobre el sector del
formacion sobre el sector. En realidad, son muchos los libro podrfa mitigar en parte
informes y datos que las distintas instituciones y gre- ' ’

. - otra de las carencias que de-
mios producen. Quiza lo que no haya sea una puesta en

comun de estas fuentes, un cruce de los datos que per- tecta la encuesta y €S la falta
mita hacer un analisis critico de los mismos, asi como de fuentes de informacién
detectar datos que realmente no son transparentes. De sobre el sector.

este punto se deriva un llamamiento para intensificar
la investigacion aplicada que sirva al sector editorial y la produccion de datos necesarios para esa
investigacion.

La encuesta y los comentarios de los expertos plantean la necesidad de informacion experta y va-
lorativa de la nueva realidad socio-comercial, de las tendencias del mercado y de los modelos de
negocio en el entorno especifico espafiol, sin renunciar a una visién contrastiva de lo que esta suce-
diendo en el entorno global del libro y de la edicién, con una perspectiva integral y transversal y no
restringida en exclusiva a un sector de la cadena del libro.

El universo e-book, uno de los temas recurrentes en la encuesta, constituye uno de los elementos
moduladores de la opinidn de los profesionales consultados. Su aparicién marca una clara divisoria
en la apreciaciéon del conocimiento y control del sector. El libro y la lectura electrdnicos, sus practicas
sociales y comerciales, parecen escapar al control y al conocimiento de los encuestados. El temor
a invertir en su produccion se acompafa de la incertidumbre de su uso real entre la poblacidon y del
desconocimiento del coste que los usuarios estarian dispuestos a pagar para combatir la temida pi-
rateria. Asi, se estima que no es un negocio rentable que justifique la inversién necesaria por falta de
demanda sostenible, lo que se traduce no en que no haya consumo (sélo un 11,61 % considera que los
lectores no demandan e-books), sino en el temor a los efectos de las descargas ilegales, al alto precio
de los derechos de autor, a cierto desconocimiento de las demandas de contenidos de los lectores y
la fiscalidad desigual respecto de los proveedores extranjeros, como el amenazante Amazon. En este
ultimo aspecto, destaca la percepcién mayoritaria de que la actual legislacion espaiiola referida al
Libro implica una desventaja competitiva respecto a la de otros paises, una valoraciéon que enlaza
con los comentarios acerca de la opaca actuacién de la Comisién de la Propiedad Intelectual.

El precio de los e-books se convierte en un elemento de reflexion, algo que lleva a una de las preguntas
en donde la opinidn de los encuestados se polariza més, esto es, si la revisién del precio fijo de los
libros dinamizaria el mercado de la edicién. Un 56% considera que si, frente al 46 % que lo niega. Y
entre estos Ultimos, la preocupaciéon mayoritaria se divide entre dos posibles efectos, la desaparicion
de las librerias frente a las grandes superficies (como sucedié en Reino Unido con la liberalizacion

Primera oleada sobre el panorama del libro en Espafia - 9



de precios del libro) y el freno a la diversidad cultural ante la falta de competitividad de las editoria-
les pequefias y minoritarias. En la valoracion de las respuestas cualitativas, se alude al peso que las
distribuidoras de libros tienen en el precio y en el destino
final del producto, lo que podria llevar a la consideracién La venta directa on line y la
de que la venta directa on line y la oferta de contenidos oferta de contenidos de des-

de descarga inmediata podria suponer una ventaja com- . . ,
" i . carga inmediata podria supo-
petitiva para empresas pequefias. Conviene destacar la

reflexién en torno al diferente tratamiento del IVA en los ner una ventaja competitiva
libros en papel frente a los digitales que se trasluce en los para empresas peqguenas.
comentarios de los profesionales encuestados.

Resulta relevante la respuesta respecto a la importancia que las Bibliotecas publicas tienen en el
sostenimiento del sector del libro en Espafia. Estas se consideran uno de sus pilares fundamentales,
lo que establece una estrecha relacién entre el futuro de buena parte del sector y el actual panorama
de crisis en la Administracion publica y sus politicas educativo-culturales, asi como el despegue del
mercado digital, que impone el tratamiento de nuevos y espinosos temas como es el de la tendencia
y el modelo de compra y de préstamo electrénicos en las bibliotecas.

La opacidad de los resultados reales del negocio del libro en Espafia dificulta la realizacién de traba-
jos de anélisis y de prospeccidn en torno a cuales son los nuevos habitos, practicas y tendencias de
lectura generales; los modelos de gestién empresarial adaptados al entorno actual o la vinculacion
o dependencia con la financiacién publica. En este aspecto, interesaria conocer qué recorrido tienen
los titulos subvencionados o publicados por instituciones publicas y si, de alguna forma, pueden
vincularse con la abrumadora cantidad de titulos nuevos que se publican anualmente en Espafia
(mas de 60.000 en 20123). Otro subtema relacionado con la produccién editorial, que va ganando
relevancia y que representa otro sintoma de la gran transformacion del sector es la autopublicacion.
Los encuestados manifiestan mayoritariamente la conciencia de la sobreproduccién de titulos en el
mercado nacional.

Los expertos reclaman dirigir la mirada hacia el elemen-

Los expertos reclaman d|r|g|r to final y fundamental de la cadena del libro: el lector.

la mirada hacia el elemento Asi, se detecta una clara preocupacion por la falta de
final y fundamental de la cade- adecuacién de la oferta del mercado del libro en Espafia
na del libro: el lector a los cambiantes habitos de los lectores, poco analiza-

dos y conocidos, al menos de forma directa (mas alla del
analisis sectorializado que se realiza, por ejemplo, desde el Observatorio del Libro y de la Lectura del
Ministerio de Educacién, Cultura y Deportes o de la publicacién de datos provenientes del mercado
anglosajén). La demanda de respuesta a preguntas del tipo cuél seria el formato adecuado y el precio
razonable de los e-books para los nuevos perfiles de lector; el futuro de la publicacién bajo demanday
de los libros de texto; la generacion de nuevos contenidos y el uso de las redes sociales para su pro-
mocién y difusion se acumulan en la activa participacion de los profesionales consultados.

3 http://www.ine.es/prensa/np771.pdf
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Metodologia

a encuesta planteada por el Laboratorio del Libro se ha basado en un muestreo intencional,

pues ha sido dirigida a los miembros del panel de expertos definido por el equipo que conforma

el propio laboratorio. La constitucién del panel esta basada en las propuestas realizadas por el

equipo del laboratorio a partir de su conocimiento del sector y tratando de incluir a especialis-
tas de los distintos sectores del libro. Editores, libreros, bibliotecarios, autores, distribuidores, tecno-
logos, especialistas en derechos de autor o investigadores son algunos de los perfiles que conforman
este panel.

El método elegido, propio de la investigacion cualitativa, ha pretendido recabar la opinién cualificada
de los especialistas y agentes del mundo del libro sobre cuestiones que en estos momentos resultan
fundamentales para el sector editorial.

La tasa de respuesta de la encuesta lanzada en marzo, y que ha permanecido abierta hasta principios
de mayo, ha sido del 45,2%. Un total de 113 especialistas han respondido a la encuesta.

Los resultados que ahora se presentan han sido analizados y debatidos en el seno del laboratorio que
ha actuado como un focus group’, en tanto que se ha producido una interaccién entre sus miembros
para discutir los resultados de la encuesta y para analizar los resultados desde las distintas perspec-
tivas sectoriales (editores, libreros, distribuidores, etc.), expresadas desde la experiencia de cada uno
de los miembros como representantes de cada sector y contando con los fundadores de Anatomia de
Red como moderadores del grupo.

1 Morgan D.L. (1997, 2nd Edition) Focus groups as qualitative research. London: Sage.
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Descripcion de los
resultados

Elige el area de especialidad donde trabajas en el sector del libro (maximo 2)

Agencias literarias, 0,61

Traduccion, 1,23

Medios de comunicacion, 1,84
_
Bibliotecas, 491 ————

Impresion, 0,00

Autores, 4,91 ——

Institucional, 5,52 Edicion, 26,99

Consultoria, 5,52

Comunicacién y marketing, 5,52
Universidad, 9,20

Tecnologia, 6,13

Derechos, 6,13
Distribucién, 7,36

Investigacion, 6,75

Librerias, 7,36

¢Crees que el sector del libro esta haciendo lo suficiente para adecuarse a los
nuevos habitos de los consumidores motivados por las nuevas tecnologias?

Indica las razones por las que has contestado de forma negativa (puedes sefialar mas de una):

PREGUNTAS 2y 3

Las editoriales

La “pirateria” esun  Las editoriales
¢Crees que el sector dellibro esta haciendo [EXe[SnET LY Il N (V] [} E1CKC] espafiolas no estdn  grandes son las
lo suficiente para adecuarse alos nuevos [l X311 desarrollo del preparadas para el Unicas que estan El consumidor no
habitos de los consumidores motivados por [JI[ERETEIEE I mercado del libro cambio al paradigma apostando por lo demanda libros
las nuevas tecnologias? searentable. electrénico. digital. digital. electrénicos.

32 39 54 17 13
28,57 34,82 48,21 15,18 11,61
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éCrees que el sector del libro esta haciendo lo suficiente
para adecuarse alos nuevos habitos de los consumidores
motivados por las nuevas tecnologias?

El consumidor no demanda libros electrénicos.

Las editoriales grandes son las Unicas que estan
apostando por lo digital.

Las editoriales espafiolas no estan preparadas
parael cambio al paradigma digital.

La “pirateria” es un obstaculo para eldesarrollo
del mercado dellibro electrénico.

Lademanda de los ebooks es muy pequefia
paraque sea rentable.

0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00

¢Crees que las editoriales espainolas estan optimizando sus procesos de pro-
duccioén para incorporar los productos digitales en su catalogo?

Indica las razones por las que has contestado de forma negativa (puedes sefialar mas de una):

PREGUNTAS4Y5

¢Crees que las editoriales espafiolas estan No tienen el Las ventas de ebooks Se estd haciendo,
optimizando sus procesos de produccion conocimiento no compensan las pero de forma muy
para incorporarlos productos digitalesen [EXE ST 0 AR LT [N o EIE) inversiones lentay
su catdlogo? elevada. realizarlo. necesarias. desorganizada.

16 35 32 47
14,81 32,41 29,63 43,52

éCrees que las editoriales espaiiolas estan optimizando sus procesos de
produccion paraincorporar los productos digitales en su catalogo?

Se estd haciendo, pero de forma muy lenta y desorganizada. 43,52

29,63

Lasventas de ebooks no compensan las inversiones necesarias.

3241

No tienen el conocimiento necesario para realizarlo.

Lainversion es muy elevada. 1481
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¢Consideras que actualmente existe una sobreproduccion de titulos en el
mercado del libro? (Sefiala la opcién que te parezca mas adecuada):

PREGUNTA 6

éConsideras que actualmente existe una sobreproduccién de titulos en  [DEEIIIelo} 43
el mercado del libro? (Sefiala la opcidn que te parezca mas adecuada):  [LEIEI LR [T I[1 e o) 40
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 11
En desacuerdo 8
Sin respuesta 6
Totalmente en desacuerdo 4

¢Consideras que actualmente existe una sobreproduccion de titulos en el
mercado del libro?

Sefala la opcidn que te parezca mas adecuada:

éConsideras que actualmente existe una sobreproduccion de titulos en el
mercado del libro?

Totalmente . ————
Ni de —
de acuerdo ) En ——
acuerdo ni d d Sin T
esacuerdo
en respuesta Totalmente
desacuerdo en
desacuerdo

¢Crees que se esta haciendo un uso efectivo de internet en la promocién de
los libros?

Indica las razones por las que has contestado de forma negativa (puedes sefialar mas de una):

PREGUNTAS 7Y 8

Lainversion Las empresas del
necesaria para tener sector no tienen
éCrees que se estd haciendo un uso Las empresas del una presenciaen la personal Los lectores no
efectivo de internet en la promocion de los HYatedleE¥1:I] red no compensalas Larednosirve para especializado en buscan los libros en
libros? situarse en lared. ventas realizadas. vender libros. comunicacion online. internet.
51 19 3 50 0
48,11 17,92 2,83 47,17 0,00
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éCrees que se esta haciendo un uso efectivo de internet enla
promocion de los libros?

Los lectores no buscan los libros en internet. ‘) 00

Lasempresas delsector no tienen personal especializado 7,17
en comunicacién online.

Lared no sirve para vender libros.

Lainversion necesaria para tener una presenciaenla red 7,92
no compensa las ventas realizadas.

Lasempresas del sector no saben situarse en la red. 8,11

0O 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Las editoriales han incorporado nuevos perfiles profesionales para facilitar el
acceso al mundo digital tanto desde la producciéon como desde la comerciali-
zacion y la promocion.

Sefala la opcidn que te parezca mas adecuada para esta afirmacion:

PREGUNTA 9 Recuento

Las editoriales han incorporado nuevos perfiles profesionales para Si, han incorporado estos perfiles pero timidamente 81
facilitar el acceso al mundo digital tanto desde la produccién como desde [\[¢] 17
la comercializacién y la promocion. (Sefalala opcidn que te parezca mas NUREHIIERHE] 7
adecuada para esta afirmacion): Si, han incorporado estos perfiles de forma notoria. 7

Las editoriales han incorporado nuevos perfiles profesionales
para facilitar el acceso al mundo digital tanto desde la
produccién como desde la comercializaciény la promocion.

Si, han
incorporado
estos perfiles

pero
timidamente; 81;
73%

Sinrespuesta; 7;

/ 6%
Si, han

incorporado
estos perfilesde
forma notoria.; 7;
6%
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Las bibliotecas son uno de los pilares fundamentales para el sector del libro

en Espana.

Sefiala la opcidn que te parezca mas adecuada para esta afirmacién:

PREGUNTA 10

Las bibliotecas son uno de los pilares fundamentales para el sector del

afirmacion):

De acuerdo

Totalmente de acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo
Sin respuesta

libro en Espafia. (Sefialala opcidn que te parezca mas adecuada para esta [g)e[E o1 fe]o]

Totalmente en desacuerdo

libro en

Tr—
Totalmente
de acuerdo

De acuerdo -

Ni de
acuerdoni
en
desacuerdo

Las bibliotecas son uno de los pilares fundamentales para el sector del

Espaiia

Sin £ T ——
n
respuesta
desacuerdo Totalmente
en
desacuerdo

36
31
26

~

¢Crees que la actual legislacién espafiola aplicable al sector del libro puede

suponer una desventaja competitiva respecto a otros paises?

Sefala la opcidn que te parezca mas adecuada:

PREGUNTA 11
¢Crees que la actual legislacion espafiola aplicable al sector del libro

puede suponer una desventaja competitiva respecto a otros paises?
(Sefala la opcidn que te parezca mas adecuada):

Primera oleada sobre el panorama del libro en Espafia - 16

Si, pero solo en algunos aspectos
Si, sustancialmente

No.

Sin respuesta

46
31
22
13



éCrees que la actual legislacion espaiola aplicable al sector
del libro puede suponer una desventaja competitiva respecto
a otros paises?

\ Si, perosolo en

algunos
aspectos; 46;
41%

El sector de libros en Espaiia épublica los suficientes datos estadisticos para
ayudar a la toma de decisiones de las empresas y da una vision general del
sector del libro?.

Sefala la opcidn que te parezca mas adecuada para esta afirmacion:

PREGUNTA 12
En desacuerdo 42

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 23
El sector de libros en Espaiia é publica los suficientes datos estadisticos  [BEEIIE]ge[s} 19
para ayudar a la toma de decisiones de las empresas y da una vision Totalmente en desacuerdo 16
general del sector del libro?. (Sefiala la opcion que te parezca mas Sin respuesta 10
adecuada para esta afirmacion): Totalmente de acuerdo 2

El sector de libros en Espafia ¢publica los suficientes datos estadisticos para
ayudar a la toma de decisiones de las empresasy da una vision general del
sector del libro?

En | —————
Ni de
desacuerdo . Deacuerdo
acuerdoni Totalmente
en en
Totalmente
desacuerdo desacuerdo  "eSPUesta de acuerdo
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En el contexto econémico actual en el que la venta de libros tiene una ten-
dencia negativa éCrees que dinamizaria el mercado la revision del precio fijo

en los libros?

Indica las razones por las que has contestado de forma negativa (puedes sefialar mas de una):

PREGUNTAS 13Y 14
Las librerias se verian

abocadas al cierre al El consumo de libros
En el contexto econdmico actual en el que  [ANICI I RTIIEI:l no poder competir seguira cayendo
la venta de libros tiene una tendencia garante de la con las grandes El consumidornoes independientement
negativa éCrees que dinamizaria el mercado [[SLECENE] superficies sensible al precio de e del precio de los
la revision del precio fijo en los libros? oferta editorial. vendiendo lo mismo. los libros. libros.
28 34 5 19
27,45 33,33 4,90 18,63

En el contexto econémico actual en el que la ventade libros tiene
una tendencia negativa ¢ Crees que dinamizaria el mercado la revision
del preciofijo enlos libros?

El consumo de libros seguira cayendo bs,ﬁ

independientemente del precio de los libros.

El consumidor no es sensible al precio de los libros. .'90
Las librerias se verian abocadas al cierre al no poder _3,33

competir con las grandes superficies vendiendo lo mismo.

El preciofijo es el garante de la diversidad en la oferta 7,45
editorial.

0,00 5,00 10,00 15,00 20,00 25,00 30,00 35,00

Las librerias estan abocadas a la desaparicién ya que no son capaces de evo-
lucionar hasta un modelo rentable sin el apoyo de las instituciones.

Sefala la opcidn que te parezca mas adecuada para esta afirmacién:

PREGUNTA 15

Sin respuesta 10
De acuerdo 42
En desacuerdo 34
Las librerias estan abocadas a la desaparicion ya que no son capaces de”  I\Ne[SE = e N IR=TaNe ISR To 0V (o o) 14
evolucionar hasta un modelo rentable sin el apoyo de las instituciones. eIl XTI (e [o} 5
Totalmente en desacuerdo 7

(Sefiala la opcidn que te parezca mas adecuada para esta afirmacién):
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Las librerias estan abocadas a la desaparicién ya que no son capacesde
evolucionar hasta un modelo rentable sin el apoyo de las instituciones

14

___‘.:____E -
4 L = B
respuesta De acuerdo tn ——
Ni de TTT—

desacuerdo acuerdoni  Totaimente
deacuerdo  Totalmente
en en
desacuerdo desacuerdo

¢Crees que es necesaria la creacion de una institucion especifica para la for-
macion reglada en el sector del libro?

Indica las razones por las que has contestado de forma afirmativa (puedes sefialar mas de una):

PREGUNTAS 16 Y 17

Una formacion

Los programas de regladay reconocida

formacion existentes Los masteres no facilitaria la mejor

¢Crees que es necesaria la creacién de una [IeXVJELIES estan orientados ala consideracién del
institucion especifica para la formacién necesidades del realidad del mercado mundo del libro en la
reglada en el sector del libro? sector. del libro. sociedad. Otras. Sefiala cudles
41 22 41 5
40,20 21,57 40,20 4,90

éCrees que es necesaria la creacion de unainstitucion especifica parala
formacionregladaen el sector del libro?

Otras. Sefiala cuales

,90
Una formacién reglada y reconocida facilitaria la mejor —0,20

consideracién del mundo del libro en la sociedad.

Los masteres no estdn orientados a la realidad del _1,57
10 20

mercado del libro.

Los programas de formacidn existentes no cubren las 0,20

necesidades delsector.

0 30 40 50
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¢Crees que es necesaria una institucion que represente a todas las empresas
del sector del Libro: editores, distribuidores, libreros, etc.?

Indica las razones por las que has contestado de forma negativa (puedes sefialar mas de una):

PREGUNTAS 18Y 19

El sectores

demasiado Los intereses de
O R e ER g it e el e (=l Cada agente tiene su heterogéneo para editores,
(o R s ESIE I (== 6 (S B8 is]a 8 asociacion o gremio y que funcionen distribuidoresy
del Libro: editores, distribuidores, libreros, [l X Rl=Io=F | (o X (= 1@F-Helo o le] s T-XXele]s} libreros son
etc.? instituciones nuevas. intereses comunes diferentes
5 14 11
4,90 13,73 10,78

éCrees que es necesaria unainstitucion que represente a
todas las empresas del sector del Libro: editores,
distribuidores, libreros, etc.?

Losintereses de editores, distribuidores y
libreros son diferentes

El sector es demasiado heterogéneo para que
funcionen asociaciones con intereses comunes

13,73

Cada agente tiene su asociacién o gremio y no
esnecesario crear instituciones nuevas.

0,00 2,00 4,00 6,00 8,00 10,0012,00 14,00
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