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Objetivos y procedimiento

Por segundo afio consecutivo, la Federacion de Gremios de Editores dpifispediala
Fundacion German Sanchez Ruipé@epromovido 122 Encuesta sobre libro digital en
EspafigEsta iniciativa se enmarca en las distintas acciones de estudio y difusidnode datos (s
bre el mercadinterior, el mercado exteridiog habitos de lectura y compra de librosy pue

tas en marchaara facilitar el contraste de las principales tendencias deékkotor

Al igual que el afio pasalda??Encuesta sobre libro digieal Esparigretende detectar las
acciones quas editoriales estan llevando a eallos siguientes ambitos

. Existencide un proyecto digital.

. Impacto de la digitalizacion en el catalogo y en la novedad editorial.

. Cbraexclusivamente en versdigital, obra enriquecida y fragmentos.

. Formatos y entornos de lectura.

. Canales de distribucioventa.

. Politic@omerciaé impacto en la facturacion.

~N o o B~ WDN B

. Implicaciones en los recursos internos de la editorial.

Proceso de trabajo

i Confeccion del cuestionatie recogida de informaci@gdoviembre del 2010)

i Distribucion de los cuestionarios eraiseelditorialepor medio de los correspondient:
Gremios y Asociacion@Soviembre del 2010)

i Obtencion d80respuestas procedentes de otras tantas edifthiatesbre de/
2010)

1 Proceso estadisticoabttosy redacion del informe de resultagbsbrero y marzo te
2011).



Tendencias principales

1 ParticipaciénCon respecto al afio anterior, Idigipacion de editoriales en la enclugsta
ha incrementado W% Se han recibido respuestas por pattesdgandes grupos, esdit
riales de narrativa y ensayo de tamafio mediano y pequerio, editoriales de libro juridico, librc
cientificetécnico y libraeligioso, editoriales de libro de texto, asi como editdeikies-
tura infantil y juvenil, comic, libros practicos y divulgacion gBetmnaismo modo, han
participadaeditoriales especializadas en album ilustrado, arquitectura, arte y digefio grafi
fotografia, guias de viajes, facsimiles, teatro, libros de musica y partituras.

Proyecto digitakl 75% de las editoriales participantes en la encuesta dispone de-un proye
to digital y realiza o espera realizazstm afio y el siguiemteciones deigitalizacion o
transformacion de formatos, comercializaciéobdesdigitaleso creacion de obra digital
nativa. El sector quenas ampliamensge introduce en el mundo digital es el Cémic (el 94%
de las editoriales tiene proyecto digital en cursag, dretvbs comia Literatura infantil y
juvenil o Ciencias sociales y humanas, en los que una de cada cides dutigono tener
prevista ninguna iniciativa.

—

—

Moderacidn y estabilidad entre el 2009 y el 2010 y crecimiento previssodparafios
siguientesGlobalmente se observa estabilidad entre los datos del 2009 y del 26010, en co
creto, en cuanto al fondo y a la novedad que se comercializan en version digital, a la ofert:
de fragmentos y a la integracion de recursos multimedia en las olaa€ digpieesas. Sin
embargo, se prevé un importante desarrollo de la oferta digital a lo largo del 2011, cuyos
efectos mas notabkespodrian percibir en el 2012.

Disminucién muy notable de la incertidumbre en las decisiones editoriales, comerciales y
témicasParaeste afo y el siguiertes editoriales encuestadas parecen tener planes mas d
finidos en asuntos como los formatos, los entornos de lectura, los canales de distribucion y
venta o la politicamercialSi bien en estos ambitos, en el 20@jeicada tres editoriales

no tenia respuesta a estas cuestiones, ese porcentaje disminuye en veinticinco puntos para
2011. Actualmenteras del 95% de las editoridilsse tomadas decisiones en relacion al
porcentaje del fondo y de la novedad queaetigitalizado, los formatos de la obra digital

o los canales de distribucion y venta.

—

Impacto de la digitalizacion en el cataldggrmino del 2010, la oferta digaalimitada

(cerca de la mitad de las editor@lsguieraomercializzaun 5%de sufondoen version

digital). Durante el 2011, la actividad de digitalizacion sera notablemente superior (se duplic
el nimero de editoriales que comercializara entre el 10% y elf808o dalversion dig

tal), pero el impacto mayor de la digitabzese percibira en el mercado en el 2012, en el

gue el 26% de las editoriales espera comerelahzasion digitahas de la mitad del &at

logo.Las materias en quedispondra denas obras del fondo en version digital seran (en

este orden) Derechociencias econdmicas, Divulgacion general, Libro ciggtificmm y
universitario y Literatura. En estas areas, cerca del 40% de| catalmgumediaestara d-

ponible en version digital durante el 2012.

—_



—

—

—

—

—

—_

Impacto de la digitalizacién en la novedadferta de la novedad en formato digital ha
sido muy limitada ezl 2009 yel 2010, aunque ligeramente mas elevada en este ultimo afo.
A diferencia de los afios anteriodesanteel 2011el impacto de lo digital en la novedad
crecera mas deprisa que eastbrdel catalogo, aunque la diferencisosendaescasasEn

el préximo afipun tercio de las editoriales comerciakrav@rsion digitahas de la itad

de la novedad.as editoriales mas activas en la comercializacion de novedad&sien ve
digital serar(en este orderds especializadas [@inulgacion general, Derecho yncigs
econdnicas, Ciencias humanas y sociales, Libro ciegétfican y universitario, Cosc
Literatra.

Oferta digital en grandes grupos y en editoriales pedqueias afio y el siguienta
oferta de obiadigitdes(tanto del fondo como de la novedad) tendra un crecimieato sup
rior a la media dos grandes grupos (de mas de 10.000 pladas editoriales pequefias
(de 500 a 1.000 obras) o muy pequeiias (deaeeztf¥ obras).

Obra exclusivamente digitahseditoriales de todos los tamafios y materias se proponen
creareste tipo de producto, aunque su impacto en el catalogo es, y se prevénifae sea,
do. En dos afios, la creacién de obra exclusivamemesién digital representardmo
maximo, el 8% del catalogo (pero se duplica con respecto a los afios anteriores).

Obra enriquecida con recursos multimédiancorporacion de otros recursos (bancos de
imagenes, audios, videos...) asociados al lilaoydadjiibro impreso crecera notablemente

a lo largo del 2011. Cerca de la mitad de las editoriales espera integrar estos recursos, tar
en las versiones digitales de las obras como en las impresas. Las editoriales de Libro de tex
no universitario, Dadonarios y enciclopedias y Comics son las que mas enriqueceran sus
obras con recursos multimedia.

Comercializacién de fragmentasventa debra fragmentadaor ejemplo, por capitulos)

no ha tenido hasta ahora una presencia significativa en el deriadodigital (excepto

en areas como Derecho), pero casi la mitad de las editoriales se plantea esta posibilidad
partir de este afibas materias en que sera mas habitual encontrar en el mercado productos
de este tipo seran Derecho y ciencias eamasriccionarios y enciclopedias, Libroicient
fico-técnico y académico, Libro de texto no universitario y<Comic

FormatosEn el dltimo afio, el crecimiento mas importante lo ha experimentado el formato
ePub (sube treinta y tres puntos porcentualesjieacmmparte protagonismo con el PDF,

gue a partir del 2012 comenzara a decrecest&nfo y el siguienteas del 70% de las
editoriales empleara ambos formatos. Por su parte, Mob&®atet!l genérico como el
especifico para Kindlle@uplica su presicia en relacion al afio anterior, pero solo lo usara el
15% de las editoriales. Los formatos para pizarra digital también duplicaran su presencia, p
ro circunscritos principalmente a las editodalesbro de texto no universitario, Eneicl

pedias y digenarios Literatura infantil y juvenilReligion.

Entornos de lectura\l igual que el afio pasatis dispositivos dedicados (lectores o
readeisy los ordenadores son los entornos de lectura preferidos por las editoriales para c
mercializar obra digital (cerca del 80% de lasad#@onsultadas se inclina por amAos).

lo largo del 211, losereadersuperaran a los ordenadores, especialmente en las materias de



—

Literatura, Literatura infantil y juvenil, Ciencias sociales y humanas, Religion, Liloros pract
cos y Divulgacion geaé

Durante el 201 habra mas editoriales que generen contenidos para tabletas qué-para mov
les (el 56% frente al 43%, respectivameéatejeacion de otenidos digitales para tabletas
tiene mas presencia en materias como §€®ivalgacion generalibkos practicos, Gie

cias sociales y humagnasiteratura. En cuanto a los teléfonos moviles, las editoriales de
Comic son las que mas ofreceran contenidos para egt sogue también lo haran las

de Diccionarios y enciclopedias, Libros po;tReligion, Literatura y Literatafanitil y
juvenil.Por ultimo, es destacable que una de cada cuatro editoriales enamstaidis c

zard productos para lecturaseeaming/on linecon mas presencia en las areas de <Comic

y Libro de texto no uwersitario.

Canales de distribucién y vehtss dos canales preferidos por las editoriales para come
cidizar la obra digital son las plataformas comerciales genéricas y la venta directa desde |
web de la editorial. Para el 28&Iduplica el nUmero @ditoriales que espera comercializar

obra digital por medio de las librerias. En cuanto a los canales de distribucion, cerca de ur
tercio de las editoriales usara plataformas conjuntas con otras editoriales y muy pocas s
plantearempleauna plataforma ppia.En este aspecto, se observan diferencias relevantes

en los modelos preferidos en funcion del tamario de las editoriales.

Los grandes grupos editoriales (con mas de 10.000 titulos en catalogo) optan, sobre toda
por la distribucion de contenidos digitgpor medio de plataformas conjuntas con otras ed
toriales (60%) y por la comercializacion en las librerias (60%). Consideran también la vent:
directa desde la web de la editorial (opcion que aparecia descartada en el 2009 y que ahc
figuraen el 40% dias editoriales).

Las editoriales de gran tamafio (de 5.000 a 10.000 obras en catalogo) se incinan mayorit
riamente por la venta mediante plataformas comerciales genéricas (100%), poi-medio de |
brerias (75%) y en la propia web (50%). En cuanto albad@&trde contenidos, se iequ

para el uso de plataformas conjuntas con otras editoriales (25%) y el de plataformas creads
por la propia editorial (25%).

En las editoriales con catalogos de 2.500 a 5.000 obras, hay mayor dispersion de opcione
Se prefieréa distribucién por medio de plataformas conjuntas con otras edittiBajes (

pero no se descarta (aunque en un porcentaje notablemente mas bajo) la creaeidén de plat
formas propias de distribucion de contenidos dig8lés (a comercializacion dieeen

la propia welb@%) es la opcion preferida para la venta y, en menor medida, las plataformas
comerciales genérica8%) vy las libreria3@n).

En cuanto a las editoriales cuyos catalogos constan de 1.000 a 2.500 obras, la distribucion ¢
contenidose realizara preferentemente en plataformas conjuntas con otras editoriales (36%)
Yy, en un porcentaje notablemente inferior, en plataformas creadas por la propia editorial
(21%). La comercializacion se hara mayoritariamente en plataformas comer@akes genér
(74%), en la web de la editorial (62%) y por medio de librerias (49%).



—

—

—

—

En las editoriales mas pequefias (con menos de 1.000 obras en catalogo), la venta se realiz
preferentemente en plataformas comerciales genéricas, venta directa en la i@iabe la ed

y librerias (en este orden). La distribucién se hara, sobre todo, por medio de plataformas
conjuntas con otras editoriales.

PoliticacomercialEn este afio y el siguiertetendencia es qakprecio de la obra digital
seanferior al de la impsa, al menos un 30% mas barato e, incluso, una de cadaicuatro ed
toriales encuestadas considera que la reduccion podria alcanzar el 50%. Esta #&endencia pa
ce atable tanto para el 2011 como para el 2@l@osibilidad de llegar a un reduccion del

50% esnas amplia en las editoriales de Literatura, de Literatura infantil y juvenil-y de Cie
cias humanas y socialesdégision sobre Igwecios varia también en funcion debiiam

de la editorial. Las editoriales con catdlogos de menos de 2.500 obrdarcenteajpr

medida una reduccion de un 50% del precio y los grandes grupos apuestan comparativame
te mas por precios cuya reduccion solo alcance el 15%.

Acciones promocionales y de analisis de mefoada de un 40% de las editoriales prevé
acciones mocionales y de prospeccion pogcios inferiores a Ifisalmenteastablde

dos Esta posibilidad se triplica desde el afio 2608s los grandes grupos encuestados
contemplan medidas de este tipo, asi como cerca de la mitad de las editoriatageson catal
de 1.000 a 5.000 obras.

Impacto de lo digital en la facturaciincierre del 2010, las editoriales encuestadas decl

ran que, como media, la oferta digital representa el 3% de la facturacion y esperan que es
porcentaje se duplique y cuadrupliquesafnos 2011 y 2012 (alcanzara el 7% y el 12%,
respectivamente). En este aspset@precian diferencias muy pequeias en las previsiones
de las editoriales de distinto tamafio.

Implicaciones en los recursos internos de las editdialelsconjunto déas editoriales,

los &mbitos de trabajo que se ven mas afectados son el disefio y la maquetacion y la politic
comercial, aunque un tercio de las editoriales también aprecia un fuerte impa&eo en la int
gracion en funcionalidades web 2.0. En los grandes, grlipnpacto es notablemen& m

nor en los procesos técnigescaneado/OCR, disefio y maquetacion, creacion yriransfo
macién de formatofkente a la politica comercial y la integracién en la web 2.0.



Datos

En la22Encuesta sobre libro digital en Espeiaparticipado 280 editoriales (un 10% mas

gue el afio anterior), entre las que figuran los grandes grupos, editoriales de narrativa y ensa
de tamafio mediano y pequefio, editoriales de libro juid@aientificetécnico y libro

religioso, editoriales de libro de texto, asi como editoriales especializadas en literatura infantil
juvenil, comic, libros practicos y divulgacion general.

Una de las novedades de la encuesta del 2010 frente aolakelriai es que se ofrecen

datos segmentados por materia, al igual que se hizo con el tamafio de la editorial, que tambié

se incluyen este afio. Para la clasificacion de las editoriales, se ha partido de las categorias
se establecen en los estuelpaioleslel mercado interior y exterior del libro.

Literatura

Literatura infantil y juvenil

Libro de texto no universitario

Libro cientifico-técnico y universitario
Ciencias sociales y humanas 140
Derecho y Ciencias econémicas
Religién

Libros préacticos

Divulgacion general
Diccionarios y enciclopedias
Cémics

Otros

Grafico 1 Editoriales participantes en la encuesta, segin las materias
(n° de editoriales)

En el grafico anterior se representa la distribpordmateriade las editoriales encuestadas
Lacatg o r 2 a inclOQyerespusstas de editoriales especializadas en album ilustrado, arqu
tectura, arte y disefio grafico, fotografia, guias de viajes, facsimiles, teatro, libros de musica
partituras.



El 75% de las editoleaparticipantesn la encuesta dispone de un proyecto digital y realiza o
espera realizar en los dos proxiafass acciones de digitalizacidransformacion de ffo
matos, comercializacion de versiones digitdeefragmentosagreacion de obra digitedi-

va.

2009 2010

Grafico 2 Editoriales que tienen proyecto digital en el 2009 y el 2010
(nimero de editoriales)

En relacion al 2009, el numero total de editoriales quedstasen el mundo digital es

mayor, pero el porcentaje qamgepresentan en la muestra del 2010 es algo inferior (cinco
puntos). En la recogida de datos desegtend@fio, se insistié para dase editorialeson-
signaran | a opci - n 0 Nmngunaaccion @evisen vkedeqgal e n
responder alencuesta. Asi pues, el ligero descenso en el porcentaje de editoriales con pr
yecto digitategistradaenel 2010 con respecto al 2009 no debe integgretamo ua ds-

minucion dda actividad digital en el sector (de hecho, el nimero absoluto iddesditor

menta), sino conal efecto de un proceso mas afinado en la recogidagle dato

La distribucién de las editoriales segun el tamafio es seniajdpt2009. Ha aumentado la
participacion de editoriales de todas las categorias (incluida leedegnaos) y disminuye
algo la de las editorighegjuenas (daenos de 508bras).

Mas de Entre Entre Entre Entre Entre Menos
10.000 5.000y 2500y 1.000y 500y 250y de 250
10.000 5.000 2.500 1.000 500

m2009 m2010

Grafico 3 Editoriales que tienen proyecto digital en el 2009 y el 2010,
segun el tamafio (n° de editoriales)



Segun la materia dacddh, el sector quempliamentse introduce en el mundo digital es el

del Comic (el 94% de las editoriales tiene proyecto digital en curso), frente a sectores como
Literatura infantil y juvenDiccionarios y enciclopedie€iencias sociales y humama&®

gue una de cada cinco editoriales dice no tener prevista ningunadigitativa

Las editoriales deeligionLibro de texto no univetario, Derecho y ciencias econémicas,
Libro cientificetécnico y académico y Literatura agtéimente activésn torno aB5% de

las editoriales en estas areas tiene proyectq digitgille, como se vera mas adelamte, el
canceale las acciones deasry otras difiere (por ejemplo, evfdata digital daovedadso

de obra fragmentadan la estrategia comercjal

Literatura

Literatura infantil y juvenil

Libro de texto no universitario
Libro cientifico-técnico y universitario
Ciencias sociales y humanas
Derecho y Ciencias econémicas
Religion

Libros practicos

Divulgacién general
Diccionarios y enciclopedias
Comics

Otros

mSi No

Grafico 4 Editoriales que tienen proyecto digital, segun la materia (% de editoriales)

Fondo comercializado en formato digital
Los datos de la encuesta permiteserva el progresivo impacto de la digitalizacién en el
catalogpdesde el 2009 hasta las previsiones para.el 2012

El primer dato relevante es la disminuala éhcertidumbre en este ambito. Si bien durante

el 2009 y el 2010 un 15% de las editoriales con proyecto digital no sabia como cifrar su activ
dad de digitalizacion, en el 2011 ese porcentaje practicamente desaparece (solo un 3% de |
editoriales no sponde a esta pregunta).

La situacion al término del 20%8amejante a la del 2089 decita ofertade obras digitales
gguesiendo muy limitada, peftarante este afse preve una actividad de digitalizaen
cientecuyosefectos podrian percitarsignificativamente en el 2012.

Como se ha comentadobfiaalizarel afio2010cerca de la mitad de las editoriales (46%) c
mercializa menos de un 5% de su catalogo en versiorbthgaadbargo, durante el 2011, el



namero de editoriales que comerzadientre el 10% y el 50% del catalogo se digptical

da idea de la actividad de digitalizaaiéese periodm partir del bajo nivel con que se cerré
el 2010. El impacto de la digitalizatévada a cabo durante el 284 percibe ela oferta
del2012en el queina de cada cuatedlitoriales (el 26%) espera tener comerciatizedde

la mitad del catalogo version digital

15 14

IIIIiIII 7
7

9

7

No contesta

= El 100%

m Entre el 50% y el 100%

Entre el 25% y el 50%

Entre el 10% vy el 25%

mEntre el 5% y el 10%

® Menos del 5%

2009 2010 2011 2012

Grafico 5 Fondo que se comercializa 0 espera comercializar en version digital
en los afios 2009, 2010, 2011 y 2012 (% de editoriales)

La evolucion de la oferta digéal los afios 2011 y 20&#ia erfuncién detamafiode las
editorialesDe los datos recabados, cabe destiiparas tendenciagie se pueden analizar
con nayordetalle en édnexo(graficos 5&Q):

1 Los grandes grupos, de mas 10.000 obras en catlegeriener un plan clardurante
el 2011la actividad de digitalizaciénedtas editoriales la mas elevada (el 60% ds ell
ofrecera entre el 25% y56Po del catalogo en version diggta$peran un importante-i
pacto de la digitalizacion en el 2@1210% de ellas ofrecera entre el 50% y el 100% del
caélogoenversiondigita).

i De las editorialggequenagestaca la actividad de las quentiemtee 500 y 1.000 obras en
catalogo (el 30% de ellas comercializardat@mitadde su catdlogo eersiondigital en
el 2012)Del mismo moddaseditorialexon menos de 250 obrasfreceran un volumen
importante de su catalogo version digitéel 34% de ellammercializardasde la mitad
de su catalogo en digital en el 2012).

En relacion a las materias de edieidaicance de dderta digitaliene urcrecimiento distt
to, talcomose muestra en el siguienteigyaf



m 2010
34 m2011
2012

Literatura

Literatura infantil y juvenil

Libro de texto no universitario

Libro cientifico-técnico y universitario -
Ciencias sociales y humanas
Derecho y Ciencias econémicas 8
Religion

Libros préacticos
Divulgacién general
38
Diccionarios y enciclopedias
Cémics

Otros

Grafico 6 Fondo que comercializara en digital en 2011, segun la materia
(% del fondo)

Se ha de advertir quaygifico anterior representa las medias de los datos proporcionados por
las editoriales especializadas en las distintas materias (por ejesng@otage pnedio del

fondo que las editoriales de Literatura esperan tener digitalizado en el 2011). Aunque entre le
editoriales especializadas emmiemamateria se dé una dispersion alta (es decir, el alcance y

la velocidad de la digitalizacion eeditsriales de una misma materia son muy distintos), el
grafico muestra algunas tendencias de interés:

i En este afio y en el siguietds materias dasque la digitalizacién tendra un impacto mas
elevado son Derecho y ciencias ecma@nDivulgacion general, Libro cientificoico y
universitario y Literatura (en este orden). En estas areas, cerca del 40% de la oferta se ha
enversiondigital en el 2012.

1 Comic es el arelmnde la oferta digital crece mas rapiientras qual déerre deR010tan
solo se comercializen digitakl 3% de la ofertan el 2012n 28% de la oferta de Comic
estara disponible en verdiligital

1 Como media, las materias en que se percibe impactdela digitalizaciéanel cata-
go son Literata infantil y juvenil, Libro de texto no universitario y Diccionarios y-encicl
pedias.

Novedades en formato digital

La oferta de la novedad en formato digé&adido muy limitaden el 2009 y en el 2010-au

que ligeramente mas elevada en este ultimBra2b2010, los datos mas destacados son
contrapuestgdo cual da idea de la variabilidad que se produce entre unas u otras materias
mientras que algo mas de un tercio de las editoriales (37%) ni siquiera ofrece eb5% de la n



vedad en digital, el 15% a@llas dice ofrecer mas ldemitadde sus novedades en version
digital.

Al igual que con la digitalizacion del cat@ogsd 2010a incertidumbrestabanuy extenid
da aunquealisminuyenotablementenla planificacioeste afio y eigsiienteEn el 201 1lel
porcentaje de editoriales encuestadasspende a esta preguadaiendbastael 96%.

100% A

No contesta
22 24

80% - ®mEl 100 %
a “ mEntreel 50%yel 100 %

Entreel 25%yel 50%

60% A

40% A
Entreel 10%yel 25%

20% A mEntreel 5%yel 10%

H Menos del 5%
0% -

2009 2010

Grafico 7 Novedades que comercializa o espera comercializar en version digital
en 2009 y 2010 (% de editoriales)

Mientras que dos afio2009 y 2010 el impacto de la digitalizacssemejanan la noe-
dad editoriah la deresto del catalogen los dos proximos afiasoferta de la novedad en
version digitadera proporci@amente superior

En losafios 2011 y 201él crecimiento de la digitalizacion del fondo esta en los raggos inf
riores al 50%mientras que en la nove@hdrecimiento mayor se da en los rasigmsores

al 50% Esto significa que el impade lo digital en la novedad crecera mas deprisa que en el
resto del catalogo, aunque la diferencia todavia sea limitada. Si se toma como referencia
digitalizacion de mas del 50% de la oferta (tanto en el catadlogo como en la noN&dad), la
tanciaente uno y otrserade ocho puntosn el 2012un 26% y un 34%espectivamente).

Como se aprecia en el grafico siguientel 2011in 26%de las editorialedrecera mas de
la mitadde la novedad en versién digital y un 8d4%llaso hara erel 2012 lo cual supone
un crecimiento importante respec¢twexre del 2010

37
25 24
20 19 21
14 14 14 13 10 13
10 8 11 . 9 10
T T T T

Menos Entre Entre Entre Entre El 100% No contesta
del 5% el 5% el 10% el 25% el 50%
yel1l0% vyel25% yel50% vyell00%

2010 m2011 2012

Grafico 8 Novedades que comercializa o espera comercializar en version digital
en 2010, 2011y 2012 (% de editoriales)



La novedad en version digital sera mas elevada comparativamente pratdganas

En este afige prevé que estisponiblanas de la mitad déeenovedad enersiéndigitalen

las siguientes areas: Arquitectura, Disefio gréafico, Fotografia y Guiasel@ fas las
editoriales Divulgacion general (el 34%), Derechencias econdémicas (el 32%), Ciencias
humanas y sociales (el 31%), Libro cientifico técnico y universitario (el 31%), Comic (el 31%)
y Literatura (el 29%).

En la perspectiva del 2012, el gueaofreceréina mayor parte de savedaden version
digital ser&dmisy la que menosgjbro de texto no universitario.

m2011
m 2012

Literatura

Literatura infantil y juvenil

Libro de texto no universitario
Libro cientifico-técnico y universitario
Ciencias sociales y humanas
Derecho y Ciencias econémicas
Religion

Libros practicos

Divulgacién general
Diccionarios y enciclopedias
Cémics

Otros

Grafico 9 Editoriales que ofreceran mas del 50% de la novedad en formato digital en 2011 y 2012,
segun las materias (% de editoriales)

El andlisis de la novedad version idital en funcion del tamafio de la editorial muestra
igualmente algunas diferenadas se pueden apreciar enelko(graficos 889).

Hasta el 2012, las editoriales mas activasesegtdas mas grandes (el 60% de las editoriales

con mas de 10.000reb en catalogo ofrecera mas de la mitad de la novedad en viersion dig
tal) comolas que tienen entre 2.500 y 5.000 obras (el 52% de ellas ofrecera mas de la mitad d
la novedad en formato digital).

En ese mismo afio, las editoriales mas pequefas comen2boobrai&l 44%de elldsy
laseditorialesle 500 y 1.000 obras (el 388 ellasgomercializaraasimismpmas de la im
tad de la novedad en version digital.



Obra exc lusivamente en formato  digital
La creaciorde obrainicamenten formato digital esta estancada desde el afio 2009, aunque
crecera eal2011 yel2012

980

543

164 156
I 46 82 54
33 g 28 6 8 16 24 29 18 21 21 35 4 102231 317 17 23
T T \- T T
Mas de Entre Entre Entre Entre Entre Menos
10.000 5.000y 2.500y 1.000y 500y 250y de 250
10.000 5.000 2.500 1.000 500

m2009 m2010 2011 2012

Grafico 10 Titulos que comercializa o espera comercializar exclusivamente en version digital,
segun el tamafio de las editoriales (n° medio de titulos)

Como tendencia geneis#, observa que editoriales de todos los tamafios y mafgdas se
ponencreareste tipo de producto, aunque su impacto en el catjlpge @sevé que sea

muy limitado. B el 2012 la creacion de obra exclusivamente en version digital representara,
como maximo, el 8% del catalogo todo caso, esta cifra supone que en un afio puede d
plicarse la oferta.

La incertidumbre en este ambito es igualmente amg@éai{esmuchas editoriales no cente

tan a esta pregunta), aundigeninuye en las previsiones fmaos proximos afos. En este
aspectpla incertidumbre es mas alta entre las editoriales de mayor tamafio (de mas de 10.00
obras en catalogo y de entr@®y010.000 obras).

Entre las editoriales que contestan a esta pregugiz Bes manifiestan m&sicentes a
crearobra digital nativeon las de menos de 2.5@@os(entre el 41% y el 34% no prevé
ofrecer ninguna obra exclusivamente en digital, tanto en el 2011 como en el 2012).

Para el analisis detallado de tendencias en funcion deldalaaiitorialsepuede congu
tar el Anexo (gréaficos 10ab)

Obra enriguecida con recursos  multimedia
La in@rporacion de otros recursos (bancos de imagenes, audios, videos...) asociados al libr
digitaly al libro impresorecera notablemente a lo largo del 2011.



Paraeste afio y el siguierge duplica el nUmero de editorialesegpea integraestos reau
sos en su oferta digifal 45% y el 53% de las editoriales en el 2011, yeApiE2Ztivamente

Del mismo modo, los recursos de este tipo enriqueceran las versiones impresas de las obra
Practicamente el mismo porcentaje de adi®lds asociara a su oferta impresa.
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Grafico 11 Editoriales que ofrecen recursos multimedia asociados a la obra digital
(% de editoriales)
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No
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Grafico 12 Editoriales que ofrecen recursos multimedia asociados a la obra impresa
(% de editoriales)

Como se ha comentado, ahte ebi02011 casi la mitad de las editoriales de todasdas mat
rias (incluidas LiteratuoaReligion) ofrecera recursos multimedia asociados a su oferta. Es
destacable quasl editoriales de Libro de texto no universi@itccionarios y enciclopedias y
Comics son las que nemsiqueceran sus obras con tgsbede recursos.



Literatura 49 7
Literatura infantil y juvenil 42 8
Libro de texto no universitario 23 14
Libro cientifico-técnico y universitario 40 15
Ciencias sociales y humanas 45 13
Derecho y Ciencias econémicas 45 11
Religion 20
Libros practicos 38 15
Divulgacioén general 38 9
Diccionarios y enciclopedias 32 11
Comics 44
Otros 37 19
mSi No No contesta

Grafico 13 Editoriales que ofreceran recursos multimedia asociados a la obra digital en el 2011,
segun las materias (% de editoriales)

Comercializacion d e obra fragmentada

La comercializéon de obra fragmentadg@or ejemplo, por capitula®) ha tenido una er
sencia en el mercado del libro digital hasta ahora, pero casi la mitad de las editariales se pla
teaesta posibilidad a partir de este.

Estatendencia se estabileael 2012n cuanto atimero deeditoriales qupretende @-
mercializar fragment@ynque es esperable que afeah mayor volumen de la oferta.

No contesta

mNo

u S
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Grafico 14 Editoriales que comercializaran obra fragmentada en 2009, 2010, 2011 y 2012
(% de editoriales)

En los dos proximos afioas Imaterias euesera mas habitdaloferta de fragmentssran
Derecho y ciencias economicas, Diccionarios y enciclopedias, Libro -téenitfaoy
académico, Libro de texto no universitario y Gomic



Literatura m2011

m 2012
Literatura infantil y juvenil

Libro de texto no universitario

Libro cientifico-técnico y universitario
Ciencias sociales y humanas
Derecho y Ciencias econémicas 68
Religion

Libros préacticos

Divulgacion general
Diccionarios y enciclopedias 68

Comics 69

Otros

Grafico 15 Editoriales que comercializaran obra fragmentada en 2011 y 2012,
segun las materias (% de editoriales)

Formatos

Al igual que en lagpartadosinteriores, las editoriales tienen menos dudas en las decisiones
sobre eformatoen relacion afo 2009. En esa fecha tercio de las editoriales no tenia
decidido en qué formato o formatosnercializaria obra digitamientras qupara el 2011

la incertidumbre ha desaparepidmtcamentdgsolo el 3% no responde a esta pregunta).

En el Ultimo afipel crecimiento mas importante lo experimenta el formato ePub (sube treinta
y tres puntos porcentuales, del 40% al 73%), aunque comparte protagonismo con el PDF, que
a partir del 2012 comiza a decrecer.

En este afio y el siguiemeas del 70% de las editoriales emgedyas formatos, el PDF y
el ePub.

MobiPocket tanto el genérico como el especifico para Kinttiplica su presencia emrel
cion al afio anterigperosolo lo usarél 15% de las editoriales

Tambiénse incrementa el uso fdematos para pizarra digitalinque spresencia ser<i
cunscribgrincipalmentalas editorialesspecializadas kivro de texto no universitario (



usara e64% de las editiale}, Enciclopedias y diccionarios (33%t¢ratura infantil y jev
nil (28%)y Reigion (20%).

Por su parteat editorialesncuestadastan de manera marginal otros formatos: aplicaciones
paraiPad iPhone(sieteeditorialesFlashHTML y XML (unaeditorialen caa format{.

I
PDF 62 L, ®2010
% 2011

2012
40

N
[

ePub 73

72

8
MobiPocket genérico '
Lz
MobiPocket para Kindle 2

Formatos para pizarra digital o

I 2
Otros B
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Grafico 16 Formatos en los que se comercializa o espera comercializar obras digitales
(% de editoriales)

En el andlisis por materias, las preferencias por unos u otros formatos son semejantes par
este afio y el proximo

El formato ®ub esta por encima del PDF (auregtee se mantenga en niveles altos de uso,
casi siempre por encima del 70%) en las siguientesitéraaiwa, Literatura infantil y ¢uv
nil, Libro de texto no universitario, Libros practicos, Divulgacion generaty Comi

MobiPocket (genérico y/o para Kindle) tiene una presencia algo mayor en Literatura, Liter
tura infantil y juvenil, Libro de texto no universitario, Divulgacion general §(@dnados
los caso€n niveles inferiores al 20%).

El detalle de los datalé formato segun la matesa puede vean el Anexo (gréaficos 16a
16Db).

Entornos de lectura

Duranteel 2011 yel 2012, ds dispositivos dedicados (lectoreseadessy los ordenadores

seran los entornos de lectura mayoritariamente preferidosepidofédes para comeriial

zar obra digital. Cerca del 80% de las editoriales consultadas se inclina por aabos simult
neamente.



9 bien erel 2010 el ordenador superaba al@sadersa lo largo del 2011 se esperdagie
editoriales se inclinenas por generar contenidos pestos ultimgsaunque la diferencia
entre ambossmuy pequefia (3 puntos porcentudles)dos entornos de lectigadran un
crecimiento importante a lo largo del 2011.

Otro dato de iterés e&l incremento ela oferta de obras para tabletas y teléfonos moviles.
En los afios anterioremmbostenian una presencia muy limitada, pero a lo largélde
cerca de la mitad de las editoriales comercializara produdeisgiasy teléfoeandviles
aunguéhaymas editorialeguese inclinan por comercializar contenidos para tablefzrgue
mévileg56% y 43%respectivamente)

Por ultimo, es destacable que una de cada cuatro editoriales enouesta@EEra po-
ductos para lectura stteaming/on line

a1 m 2009
e . . 51 m2010
Lectores especificos para contenidos digitales

78 2011
1 8 2012

Tabletas M 0

Teléfonos moéviles / PDA 19
I
Ordenadores 22

75
74

Streaming/on line . s

Pizarra digital 10

Otros

36
No contesta

Grafico 17 Entornos de lectura para los que se comercializa o espera comercializar obra digital
(% de editoriales)

Las preferencias por unos u otros entornos de lectura varian en funcién de la materia de ed
cion ylas tendenciadservadase mantieneestables a lo largo del 208212012.

Aungue las editoriales optan mayoritariamente tanto por los ordenadores come por los
readershay algunas materiadasgueestossuperan al ordenador: Literatura, Literatdra i
fantil y juvenil, Ciencias sociales y humanas, Religion, Libros practicos y Divulgacion general.

Por su parte, la creacién de contenidos digitales para tabletas tiene mas presencia en mater
como Concs, Divulgacion general, Libros practicos, Ciencias sociales y humanas; y Literat



ra. En estas areas, mas del 60% de las editoriales psbcakipara este sopadtaanteel
2011

Las editoriales que mas marcadamente optan por los teléfeihes son las de Com(el

63% de las editoriales), aunque también es un entorno elegido por las editoriales especializ
das en Diccionarios y enciclopedias, Libros practicos, Religion, Literatura y Literatura infantil
y juvenil. A lo largo del 2011, edds estas areas mas del 50% de las editorialesoespera c
mercializar obras para teléfonos moviles.

Las dos areas en que habra mas oferta de contenittearemeg/on /ineson Comisy Li-
bro de texto no universitario. Cerca de un 35% de las edikoréslzs areas comercializara
productos de este tipo.

Para pizarra digital, es indicativo que ademas de las editoriales de Libro de textoaro universit
rio (el 66% de las editorigheeduciracontenidoshay otras materias en queresararobras

para et entorno, como son Diccionarios y enciclopedias (35%), Literatura infantil y juvenil
(29%), Religidon (20%), Literatura (19%) y Gqh8eo).

Los datos detalladesbre los entornos de lectura para los que las editoriales estan prod
ciendo contenidan |& distintas materias se presentan en el Anexo $Jraitab).

Los dos canales preferidos por las editoriales para comevbiaidggital son las platafo
mas comerciales genéricas y la venta directa desde laweliai@l (cerca del 60% de las
editoriales opta por ambas vias).

Por su parte, eeste afiece duplica el nUmero de editoriales que espera comercializar obra
digital por medio de las librerias (cerca de la mitad de las editanmjas s#a posibilidad
se mantienpor debajo de las dos anteriores.

En cuanto a las plataformas de distribucion, cerca de un tercio de las editoriales usara plat
formas conjuntas con otras editoriales. Pocas editoriales se @haple@ana plataforma
propia (exclusivamente el 16% de las editoriales en el 2011).

Los datos para el 2011 y el 2@L2stran tendencias semejantes



m 2009

= 2010

58 2011
62 2012

Venta directa desde la web de la editorial

Plataforma comercial genérica 62

62

Plataforma creada por la propia editorial

Plataforma conjunta con otras editoriales

Otras plataformas

Venta por medio de librerias

Otros canales

No contesta

Grafico 18 Canales de distribucion y venta por los que optan las editoriales
(% de editoriales)

En la distribucidon y venta de los coiates digitales se observan diferencias relevantes en las
opciones preferidas por é&btoriales segun su tamafo.

Los grandes grupos editoriales (con mas d@ 1ifuis en catalogoptan sobre todo, por

la distribucion de contenidos digitales por medio de plataformas conjuntas con o&ras editori
les (60%) y por la comercializaennadibrerias (60%). Consideran también la venta directa
desde la web de latedal (opcidn que aparecia descartada en los datos recogidos en el 2009
y que ahora aparezeel 40% de las editoriales).

Las editoriales de gran tamafio (de 5.000 a 10.000 obras en catélogo) consideran mayoritari
mente laventapor medio de plataformasmerciales genéricas (100%&diantdibrerias

(75%) y en la propia web (50%). En cuanto a la distribucion de contenidos, se equipara el us
de plataformas conjuntas con otras editoriales (2&f)ataformas creadas por la propia
editorial (25%).

En las editoriales con catalogos de 250@00 obras, hay mayor dispersion de opciones. Se
prefiere la distribucién por medio de plataformas conjuntas con otras editB8fig|ge(0

no se descarta (aungque en un porcentaje notablemente mas bapdader plataformas
propias de distribucion de contenidos digi28s)(La comercializacion directa en la propia
web 6%%) es la opcion preferida para la venta y, en menor medida, las plataformas comerci
les genéricad@o) vy las libreria3@n0).

En cuanto a las editorialesy@s catdlogos constan de 1.008@0 obras, la distribucién de
contenidos se realizara preferentemente en plataformas conjuntas con otras editoriales (36%
y, enun porcentaje notablemente inferiem plataformas creadpor la propia editorial



(21%). La comercializacion se hara mayoritariamente en plataformas comerciales geneérice
(74%), en la web de la editorial (62%) y por medio de librerias (49%).

En las editoriales mas pequefias (menos de 1.000 obras en zatélugode realizash-
bre todogen plataformas comerciales genéricas, venta directeleddaa editorialipprerias
(en este ordgria distribucion se hapeferentementpor medio de plataformas conast
con otras editoriales.

El detalle de los datos desglosados segun el tamafio de lsseditoedé vean el Anexo
(graficos 18a8b)

Precios

En este ano y el siguieritetendencia es gakprecio de la obra digisaainferior al de la
impresgal menos un 30% mas bayapincluso, una de cada cuatro editoriales encuestadas
considera que la reduccion podria alcanzar el 50%.

Esta tendencia parezstable erl 2011 yel2012Yy el nivel de incertidumbre que las edjitori

les manifiestan arltes preciogn relacion a afios anteriores disminuye considerablemente (de
un 37%de editoriales que no contestaenel 2009a un 10%enlas previsiones para el
201).

Otros criterioparael establecimiento de precios tienen una presencia mesi@)El un
8% de las editoriales comercializara al mismo precio la version digital que la impresa y un po

centaje marginal (5%) establecea ngos de preci o fijo (desde
11 m 2009
Igual al impreso 'é m 2010
3 2011

" 9 2012
Un 15% mas barato s
—
Un 30% mas barato 32
__F
Un 50% mas barato 18

45
42

0
Superior al impreso 8
0

Rangos de precio fijo

37
34
No contesta 10

11

Grafico 19 Precios medios previstos para la versién digital respecto a la impresa
(% de editoriales)



Como se ha comentado, peste afi@n todas las materias predomina la opcién dedhar pr

cios un 30% mas btoa para la version digital frente a la impresa, pero la posibilidad de I

gar a un reduccion del 50% es mas amplia en las editoriales de Literatura (32%), Literatur:
infantil y juvenil (28%) y Ciencias humanas y sociales (27%).

Las editoriales de Comon las que mé&e inclinampor la opcion deangos de precio fijo,
aungue en un porcentaje reducido (13%).

En el establecimiento de precios para el libro digitddién se aprecian diferensegin el
tamano de laglorialesLas tendencias generales que se observan para0dllage nm
tienen estables en las giewes para el 2012.

Los grandes grupos editoriales optan mayoritariamente (80%) por una reduccion de un 30%
en el precio de labra digitalaunque un 20% de estas editoriales contempla unadreducci

dd 15% Estas editoriales son las Unicas, junto con las editoriales mas pequefas, en las que
reduccion del precio puede no alcanzarél 30

La gran mayoria (75%) de las editot@lés000 a 10.000 obfigan precios un 30% mas
baratos para la obra digital yestran mas incertidumbre tanto para el 26a& para el
2012 é125% no contesta).

Las edbriales con catalogos de 2.5@)080 obras optan preferentemente (55%) por una
reduccion del 30% en el precio de la obra digital frente a la impresa, pejem serbag

sibilidades aunque con una presencia menor: precios un 50% mas baratos (14%) y precic
iguales para las versiones impresa y digital (9%).

En cuanto a las editorialesy@s catalogos constan de 1.02®@0 obragstase inclina
preferentemente (64% de las editorigdes)una reduccion d80% e, inclusoalgunas de
ellas (23%) se plantdiagar a uareducciond 50%.

Las editoriales con menos de 1.000 obras en catdlogo son las quedifraseatigitales
mas baratas: entre un 25% y un 29% de estas editoriales cometuiabzdigitales con
precios un 50%nas baratos qlee version impresa.

En términos generales, las editoriales de todos los tamafios optan por precigrasn 30%
baratogara la version digital frente a la impAdganas comercializaran obras que no-alca
zan esa reduccion (un 20% de los grandes grupos vendera obrasadigitdébesm 15%

mas baratas) y otras apuestan porab@asupeior al 30% {na de cada cinealitoriales

con catalogos de menos de 2.500 obras contempla una reduccion dsnweiseeo de la

obra digital).

El detalle deestablecimiento de precesfuncion déa maeria ydel tamafio de la @drial
sepuede cosultar en el Anexo (gréaficos-194).

Acciones promocionales y de analisis de mercado
Para el afio 201%krca de un 40% de las editoripfeséacciones promocionales que-
cios inferiores a Idmalmene establecidogsta posibilidad se triplica desde el afio 20009.
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Grafico 20 Acciones con precios inferiores a los establecidos para promocién o estudio de mercado
(% de editoriales)

El impacto de este tipo de medida diferente en las editoriales de tanwginstosy al
igual que en |l@gartadoanteriore$a tendencia es semejante en el 2011 y el 2012.

Para este afimdos los grandes grupos encuestados contemalanssilidadasi como un
porcentaje elevadie las editorialeon catalogos entre 5.000 y 1.000 dbrasorno al
40%) Por su parte, cerca de la mitad de las editoriales pequefas, con c&talbgosOde
obras también pondra en marcha acciones de este tipo

Las editoriales mas reticentes a este tipo de srstidas que tienen catalogos de 5.000 a
10.000 obras (un 75% no contempla esta posibiicd@01)1

En cuanto a las materias de edicidn, las editoriales mas gitéerteaecciones promaei
naleso prospectivason precios inferiores stas espealizadas eDiccionarios y enciclep
dias ylas deComics(mas de la mitad de las editoridéesste tipéo hard)Sin embargoas
editoriales mas reticentes ls@dd. iteratura yas de.iteratura infantil y juvenil.

El detalle de los datos segutagiafio de la editorial y la materia se puede consultar en el
Anexo (graficos 20b ygraficos 2020d).

Impacto en la facturacion

Al cierre del 2010ad editorialesncuestadadeclaran que, como media, el porcentaje de la
facturacion que representaligital es del 3% y esperan egie se duplique y cuadruplique
en los afos 2011 y 2qaktanzara el 7% y el 12&spectivamente

2010 3
2011 7

2012 12

Grafico 21 Porcentaje medio estimado que representara la obra digital en la facturacion
en 2010, 2011y 2012 (% de facturacion)

En este afio y el siguienée aprecian diferencias muy pequestfiEs previsiones de dals

toriales de distinto tamafio, segumsestraen el grafico siguientel. porcentaje medise
peradade facturadn esalgomayor en las editoriales de tamafio mas pequefio (con menos de
250 obras en catalog@njas editoriales de 500 y 1.000 obras en catalogo.



m 2010
Més de 10.000

m 2011

2012
Entre 5.000 y 10.000
Entre 2.500 y 5.000
Entre 1.000 y 2.500
Entre 500 y 1.000

14

Entre 250 y 500
Menos de 250

15

Grafico 22 Porcentaje medio estimado que la obra digital representara en la facturacion en 2010, 2011 y 2012,
segun el tamafio de la editorial (% de facturacion medio)

Por su parte, en el andlisis por materia, las editoriales que estan por encima eeléa media
facturacion que representara la obra digital son las especializadas en Derecho y ciencic
econdmicas libro cientificetécnico y universitario. Leditorialegjue se sitian por debajo

de la media son las de C&riiccionarios y enciclopedidstgraturanfantil y juvenil.

Y m 2010
iteratura = 2011
2012
Literatura infantil y juvenil
Libro de texto no universitario
Libro cientifico-técnico y universitario
Ciencias sociales y humanas
Derecho y Ciencias econémicas .
1

Religién

Libros précticos

Divulgacion general

Diccionarios y enciclopedias

Comics

Otros

Grafico 23 Porcentaje medio estimado que la obra digital representara en la facturacion de 2010, 2011y 2012,
segun la materia (% de facturacion medio)



Las editoriales prevén un importante impactosq@ocesos vinculados a la produccion y
comercializacion de la obra digitals equipos internosos ambitos que se ven mas-afe

tados son el disefio y la maquetacion y la politica comercial, aunque un tercio de las editoriale
también aprecia un fuerte impacto en la integracion en funcionalidades web 2.0.

Escaneado/ OCR = 2010
m 2011
53 2012
Disefio y maquetacion _9 66
62
I
Creacion y transformacion de formatos 32
I
Politica comercial =2

p—
Integracion web 2.0 A

60
57

Otros l

E——
No contesta 0

Grafico 24 Implicacién de los recursos internos de la editorial en los procesos relacionados con la produccion
y la comercializacién de obra digital (% de editoriales)

Estos datos varian sensiblemente en editoriales de distinto tamafo

Comparativamente) &s editoriales mas graadde 5.00018.000 obras masen catalogo)

se prevénayorimplicacion de recursos internosagpolitica comercial y en la integracion en

la web 2.0frente dosprocesosécnicos (escaneado/OCR, disefio y maquetacion, creacion y
transformacionle formatos), muchos de los cuales pueden ser subcontratados axequipos e
ternos.

En relacion a las anteriorkas, editoriales con catalogos entre 2.500 ytGul@dpreven
mayor implicaciode recursos internes las tareas de disefio y maquetacion.

Por su parteat editoriales intermedias, de 1.000 a 2.500 obras en gatdlégonasn-
pacto ddas tareas de escaneado/Qftie las editoriales de mayor tamadinquesstada-
reagendran menos peso laisefio, la maquetacion y la politica caherci

El detalle de los datos por tamafio de la editorial secpnsdiar en el Anexo (gréafico 24a).



Anexo

Tamafio del catalogc
(n° medio de titulos)

Menos de 250
Grafico &

250- 500
Grafico 5b

500- 1.000
Grafico 5¢

1.000- 2.500
Gréfico 5d

2010

2010

2010

FONDO COMERCIALIZADO EN DIGITAL ,
SEGUN EL TAMANO DE LA EDITORIAL

2011

2011

2012

2012

No contesta

® El 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5% y el 10%

B Menos del 5%

No contesta

® El 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5% y el 10%

B Menos del 5%

No contesta

H El 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5% y el 10%

® Menos del 5%

No contesta

m El 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5%y el 10%

® Menos del 5%



Tamafio del catalogc
(n° medio de titulos)

2.500- 5.000
Grafico 5e

5.000- 10.000
Grafico 5f

Mas de 10.000
Grafico 5g

FONDO COMERCIALIZADO EN DIGITAL ,
SEGUN EL TAMANO DE LA EDITORIAL

: 9

No contesta

14
9

® El 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5% y el 10%

® Menos del 5%

2010 2011 2012

No contesta

m El 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5% y el 10%

B Menos del 5%

2010 2011 2012

No contesta

® El 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5% y el 10%

® Menos del 5%

2010 2011 2012



Tamarfio del catalogo
(n° medio de titulos)

Menos de 250 100% -

80% A

Grafico8a

60% 4
40% A

20% -

250- 500 100% 1

80% A

Grafico8b

60%
40% A
20% A

0% A

500-1.000 100% 1

80%

Grafico8c

60% A
40% A
20% 4

0% -

1.000- 2.500 100% -

80% A

Gréficosd

60% -

40% A

20% 4

0% -

NOVEDADES QUE SE COMRCIALIZAN EN DIG ITAL,
SEGUN EL TAMANO DE LA EDITORIAL

No contesta

= El 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5%y el 10%

® Menos del 5%

2010 2011 2012

No contesta

m El 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5% y el 10%

® Menos del 5%

2010 2011 2012

No contesta

mEl 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5% y el 10%

® Menos del 5%

2010 2011 2012

No contesta

® El 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% vy el 25%

mEntre el 5% y el 10%

® Menos del 5%

2010 2011 2012



Tamarfio del catalogo
(n° medio de titulos)

2.500-5.000

Grafico8e

5.000-10.000

Grafico8f

Mas de 10.000

Grafico8g

100% A

80% A

60% A

40% A

20% -

100% A

80% A

60% 4

40% A

20% -

0% A

100% A

80% A

60% A

40% A

20% A

0% A

NOVEDADES QUE SE COMRCIALIZAN EN DIG ITAL,
SEGUN EL TAMANO DE LA EDITORIAL

10

14

No contesta

= E| 100%

m Entre el 50% y el 100%

Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%
mEntre el 5%y el 10%

18

® Menos del 5%

2010 2011 2012

No contesta

m El 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5% y el 10%

® Menos del 5%

2010 2011 2012

No contesta

mEl 100%

m Entre el 50% y el 100%
Entre el 25% y el 50%
Entre el 10% y el 25%

mEntre el 5% y el 10%

® Menos del 5%

2010 2011 2012



OFERTA DE OBRA EXCLUSIVAMENTE EN DIGITAL, SEGUN EL TAMANO DE LA EDITORIAL

Grafico 1. 2011

100%

m No contesta
80%
m Mas de 100
0,
oo = De 51 a 100
40% De 11 a 50
20% mDelall
[ J0]
0%
Mas Entre Entre Entre Entre Entre Menos
de 5.000 2.500 1.000 500 250 de
10.000 y y y y y 250

10.000  5.000 2.500 1.000 500

Grafico 10b2012

100%

® No contesta
80% A
H Mas de 100
0, -
o = De 51 a 100
40% De 11 a 50
20% - EDelall
20
m0
0%
Mas Entre Entre Entre Entre Entre Menos
de 5.000 2.500 1.000 500 250 de
10.000 y y y y y 250

10.000  5.000 2.500 1.000 500



FORMATOS EN LOS QUE OMERCIALIZARA OBRA DIGITAL , SEGUN LASMATERIAS

Grafico 16a2011

mPDF
mePub
MobiPocket genérico Literatura
m MobiPocket para Kindle
® Formatos para pizarra digital
Otros

No contesta
Literatura infantil y juvenil

Libro de texto no universitario

Libro cientifico-técnico y universitario

Ciencias sociales y humanas

Derecho y Ciencias econdmicas

Religion

Libros practicos

Divulgacién general

Diccionarios y enciclopedias

Comics

Otros




